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l. Introduccion

La violencia politica contra las mujeres en razéon de género (VPMG) se ha
consolidado como uno de los obstaculos mas significativos para la plena
participacion de las mujeres en la vida politica de México y otras latitudes. Lejos de
disminuir con el avance de la presencia femenina en espacios de decisién (CNDH,
2023), este fenébmeno parece intensificarse y transformar sus manifestaciones,
encontrando en el entorno digital un campo fértil para su proliferacion y amplificacion
(INETV, 2024). Las redes sociales digitales, concebidas inicialmente como
herramientas democratizadoras y canales para la libre expresion y participacion
ciudadana (Camara de Diputados, 2015), han revelado una faceta oscura,
convirtiendose en plataformas donde la violencia simbdlica, el acoso y la
desinformacion pueden diseminarse con una rapidez y alcance sin precedentes,
afectando de manera desproporcionada a las mujeres que incursionan o se
desarrollan en el ambito politico (CNDH, 2018).

En esta compleja dinamica, la figura de los influencers o personas influyentes
en el entorno digital ha emergido con un “peso creciente”. Estos actores, dotados
de credibilidad y capacidad para moldear la opinién publica entre sus seguidores
(Ita Parodi et al., 2024), pueden convertirse, de manera consciente o inconsciente,
en vectores para la difusion de narrativas que constituyen VPMG, o bien, en agentes
de cambio que la contrarresten (Instituto Franklin-UAH, 2022). La naturaleza a
menudo informal y, en ocasiones, “paralegal’” de sus interacciones con actores

politicos, partidos y poderes facticos, afiade una capa de complejidad al analisis y

a la respuesta institucional.



La presente investigacion tiene como objetivo general explorar el
surgimiento y ascenso del fenémeno de la VPMG facilitada por redes sociales e

influencers en México, analizar las respuestas jurisdiccionales que se han articulado

frente a este desafio, y proponer vias para alcanzar un equilibrio necesario entre la
sancion efectiva de estas conductas y la salvaguarda de derechos fundamentales,
como la libertad de expresion. Para ello, se incorporara la descripcion detallada y el
analisis de casos emblematicos, incluyendo el del Partido Verde Ecologista de
México (PVEM), Mariana Rodriguez Cantu en Nuevo Leodn, Clara Luz Flores en
Nuevo Leo6n, y Layda Sansores en Campeche. Para alcanzar este objetivo, la
investigacion se plantea las siguientes preguntas centrales:

o ¢Como se manifiesta la VPMG a través de redes sociales e influencers en
México, y cuales son sus caracteristicas distintivas en este contexto?

e ¢Cual es el impacto especifico de los influencers en la perpetuacion o
mitigacion de la VPMG?

e ;COmo han evolucionado y qué tan efectivas son las resoluciones
jurisdiccionales en México para atender la VPMG digital, particularmente
aquella que involucra a influencers?

» ¢Qué desafios persisten para lograr un marco sancionatorio que castigue la
VPMG sin convertirse en un instrumento de censura o desacreditacion politica

ilegitima?



Il. Justificacion de la investigacion e importancia

La realizacion de esta investigacion se justifica por la creciente y alarmante
prevalencia de la violencia politica contra las mujeres en razon de género (VPMG)
en el entorno digital, un fenédmeno que, al ser facilitado y amplificado por la actuacion
de influencers y las dinamicas propias de las redes sociales, constituye un atentado
directo contra los principios fundamentales de la democracia, como la igualdad y la
no discriminacion. Este tipo de violencia representa un freno significativo para la
consolidacion de una participacion politica femenina plena y efectiva en México
(INETV, 2024). La penetracion cada vez mayor de las redes sociales en la vida
cotidiana (Palacios Lépez, Bonete Vizcaino, y Vazquez Barrio, 2025) y la capacidad
demostrada de los influencers para moldear la opinién publica (Palacios Loépez,
Bonete Vizcaino, y Vazquez Barrio, 2025) hacen imperativo un analisis riguroso de
su rol en la VPMG. La relevancia social de este estudio radica, por ende, en la
necesidad urgente de proteger los derechos humanos de las mujeres, tal como lo
establecen diversos instrumentos nacionales e internacionales (CNDH, 2018), y en
la aspiracion de asegurar un debate publico robusto, pero libre de violencia y
discriminacion.

Las implicaciones practicas de esta investigacion son multiples y de gran
alcance. En primer lugar, comprender la magnitud, las tacticas especificas y los
canales de difusion de la VPMG digital, incluyendo el uso de influencers y la
orquestacion de campanas coordinadas de desprestigio (Animal Politico, 2023),
permite justificar y orientar la asignacién de recursos publicos y privados hacia

estrategias mas efectivas de combate. Esto incluye el fortalecimiento de



mecanismos de monitoreo y deteccion temprana de este tipo de violencia (Montafio
y Silva Lazcano, 2021); la capacitacion especializada de autoridades electorales,
judiciales, partidos politicos y organizaciones de la sociedad civil (TEPJF, 2016); el
desarrollo y la implementacién de herramientas tecnolégicas innovadoras para
contrarrestar la desinformacién y el discurso de odio de género (PNUD-USMA,
2024); y la provisiéon de un apoyo integral y sensible a las victimas, que abarque
desde la asistencia legal hasta la atencién psicoldgica y la reparacion del dafo
(PAN, 2025).

Desde una perspectiva tedrica, este estudio aspira a enriquecer la
comprension académica de la VPMG en la era digital, explorando la evolucion del
concepto de influencer politico y analizando las complejas dinamicas de la
comunicacién politica en los entornos mediaticos hibridos contemporaneos.
Metodolégicamente, se busca proponer enfoques analiticos que capturen la
especificidad de la VPMG digital, considerando la intrincada red de interacciones en
linea y el papel particular que desempenan los influencers. Finalmente, el trabajo
tiene la vocacion de ofrecer propuestas de soluciones concretas, orientadas a
mejorar tanto el marco normativo como las practicas jurisdiccionales, con el fin
ultimo de sancionar eficazmente la VPMG sin incurrir en practicas de censura, y de
fomentar un ecosistema digital que sea genuinamente seguro e incluyente para la
participacién politica de todas las mujeres.

Es crucial entender que la VPMG no es un problema aislado o coyuntural,
sino que se inserta profundamente en un contexto de violencia estructural contra las
mujeres, arraigada en desigualdades histéricas y patrones culturales

discriminatorios (Hernandez Garcia y Enriquez Estrada, 2021). En muchos casos,



las manifestaciones de VPMG, especialmente aquellas que buscan ridiculizar o
descalificar a las mujeres en politica, pueden interpretarse como una “reaccion
patriarcal” (Belenguer Sales, 2021) frente a los avances significativos que se han
logrado en materia de igualdad de género y paridad en la representacion. La VPMG
digital, con la capacidad de los influencers para viralizar mensajes, puede ser vista
como una manifestacion contemporanea de esta resistencia, que utiliza nuevas
herramientas tecnolégicas para intentar perpetuar antiguas dinamicas de exclusion,
silenciamiento y control sobre la presencia y la voz de las mujeres en la esfera
publica.

La urgencia de investigar este tema se ve acentuada por el impacto directo y
a menudo devastador que la VPMG digital tiene en la decision de las mujeres de
participar o continuar participando en la vida politica (Rios Tobar, 2024). Como se
ha documentado, la exposicion a campanas de odio, acoso y desprestigio en linea
lleva a muchas mujeres a la autocensura, al retiro de las plataformas digitales e,
incluso, al abandono de sus carreras politicas. Este efecto inhibidor no solo vulnera
los derechos individuales de las mujeres afectadas, sino que también empobrece la
calidad de la democracia al reducir la diversidad de voces y perspectivas en los
espacios de toma de decision. Por lo tanto, la justificacion de esta investigacion
trasciende la proteccion individual para conectarse directamente con la salud

general del sistema democratico, la representatividad y la legitimidad de las

instituciones politicas en México.



lll. Objetivos de la Investigacion

El proposito fundamental de esta investigacion es generar un conocimiento
profundo, critico y aplicable sobre la violencia politica contra las mujeres en razén
de género (VPMG) tal como se manifiesta y se exacerba en el entorno digital
mexicano, con un foco especifico en el papel que desempefan los influencers y en

la adecuacion y efectividad de las respuestas institucionales, particularmente las

jurisdiccionales.

Objetivo General

Analizar integralmente la dinamica entre redes sociales, influencers y VPMG en
México, su marco normativo y jurisprudencial, las tacticas empleadas, el impacto en
las mujeres politicas, y los desafios para lograr un equilibrio entre la sancién efectiva
y la proteccion de derechos fundamentales. Esto, con el fin de proponer
recomendaciones robustas y viables para fortalecer la prevencion, atencion,
sancion y erradicacion de esta forma de violencia, contribuyendo asi a un entorno

mas seguro e igualitario para la participacion politica de las mujeres.

Objetivos Especificos

1. OE1: Definir y caracterizar las manifestaciones especificas de la VPMG que se
producen y/o amplifican a través de redes sociales en México. Esto implica
identificar las tacticas recurrentes, tales como la desinformacién de género, el

acoso sistematico, el slut-shaming, la difusion no consentida de imagenes
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intimas (DNCI), el uso de deepfakes, el gaslighting y el mansplaining, y analizar
como estas estrategias se adaptan y potencian en el entorno digital (Rios

Tobar, 2024).

. OE2: Investigar y analizar el rol de los influencers (politicos, de opinidn, de
estilo de vida, entre otros) en la VPMG. Se examinara cémo su credibilidad,
alcance y la naturaleza de su comunicacion (Palacios Lépez, Bonete Vizcaino,
y Vazquez Barrio, 2025) son utilizados para legitimar, normalizar, difundir o, en
contraste, para combatir mensajes y campanas constitutivas de VPMG. Este
objetivo incluye el analisis critico de la denominada “relacién paralegal” que
pueden establecer con actores politicos y partidos, explorando sus

implicaciones en la VPMG (Yaguache, Abendaio y Valdiviezo, 2020).

. OE3: Evaluar criticamente el marco juridico mexicano aplicable a la VPMG
digital. Se revisaran la Ley General de Acceso de las Mujeres a una Vida Libre
de Violencia, la Ley Olimpia, la legislacion electoral y los cédigos penales (Parra
Noriega, 2021). Asi como los protocolos institucionales desarrollados por el
INE, el TEPJF y los partidos politicos (PAN, 2025). El analisis se centrara en
identificar sus fortalezas, debilidades, ambigliedades y vacios normativos,

especialmente en lo referente a la actuacion de influencers y la propaganda

encubierta.
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4. OEA4: Analizar las resoluciones jurisdiccionales emitidas por el TEPJF y otras
autoridades competentes en casos de VPMG en redes sociales, con un énfasis
particular en aquellos que involucran (o podrian haber involucrado) la
participacion de influencers. El propésito es identificar los criterios de
interpretacion prevalecientes, los estandares probatorios exigidos, los tipos de
sanciones impuestas y el complejo balance que se realiza entre la proteccion

de las victimas y la salvaguarda de la libertad de expresion (INE, 2024).

5. OE5: Explorar la problematica del financiamiento opaco de campanas de
desprestigio digital y el uso de influencers en “guerras sucias” electorales
dirigidas contra mujeres politicas, examinando las dificultades para su

deteccion y sancion (Animal Politico, 2023).

6. OE6: Analizar en profundidad casos emblematicos de VPMG digital e
influencers en México (incluyendo PVEM, Mariana Rodriguez, Clara Luz Flores

y Layda Sansores) para ilustrar las dinamicas, tacticas, respuestas

institucionales e impacto.

7. OET: Proponer recomendaciones concretas y fundamentadas para fortalecer
las estrategias de prevencion, atencién, sancion y erradicacion de la VPMG
facilitada por redes sociales e influencers. Estas recomendaciones estaran
dirigidas a una pluralidad de actores, incluyendo legisladores, autoridades

electorales y judiciales, partidos politicos, plataformas digitales y

organizaciones de la sociedad civil.
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El problema central que este estudio busca contribuir a resolver es la creciente
y perniciosa VPMG que se manifiesta en el entorno digital, la cual menoscaba
gravemente los derechos politico-electorales de las mujeres (CNDH, 2018) y se ve
potenciada por la actuacion de influencers y las caracteristicas inherentes a las
redes sociales. De manera crucial, la investigacion se enfoca en la tension,
identificada en la propia consulta del usuario, entre la necesidad de sancionar
eficazmente esta violencia y el imperativo de evitar que las medidas adoptadas se
desvien de su propésito y se conviertan en herramientas para la desacreditaciéon
politica ilegitima o la anulacién indebida de procesos electorales.

Es importante destacar que la VPMG digital se presenta como un “blanco
movil” (Rios Tobar, 2024), adaptandose constantemente a las nuevas tecnologias
y a las narrativas sociales emergentes. Por ello, los objetivos de esta investigacion
no solo buscan describir el estado actual del problema, sino también evaluar
critcamente las respuestas institucionales y legales existentes, y formular
propuestas que sean proactivas y adaptables a la naturaleza cambiante de este
fenomeno. Desentrafar la opacidad de la “relacion paralegal” entre influencers y
actores politicos (Yaguache, Abendafio y Valdiviezo, 2020) es un componente
esencial de estos objetivos, ya que esta falta de transparencia es un facilitador
central de la VPMG que a menudo queda impune. El logro de estos objetivos
permitira no solo un diagnoéstico, sino también la generacion de herramientas
conceptuales y recomendaciones practicas para enfrentar un problema de alta

complejidad y en constante evolucidon, crucial para la salud de la democracia

mexicana.

13



IV. Planteamiento y delimitacion del problema

El problema de investigacion que aborda este estudio se articula en torno a la
siguiente pregunta central: ;De qué manera la interaccion entre las dinamicas
inherentes a las redes sociales, la actuacidon de los influencers (incluyendo sus
relaciones a menudo opacas y “paralegales” con actores politicos) y las respuestas
normativas y jurisdiccionales implementadas en México, configuran el fenédmeno de
la violencia politica contra las mujeres en razén de género (VPMG) en el entorno
digital, y qué estrategias integrales se pueden implementar para mitigarla
eficazmente sin menoscabar derechos fundamentales como la libertad de expresion
y el debido proceso?

De esta pregunta central se derivan las siguientes preguntas especificas
que guiaran el desarrollo de la investigacion:

1. ¢Cuales son las tacticas, narrativas y manifestaciones predominantes en la
VPMG digital ejercida o amplificada por influencers contra mujeres politicas en
México, y como estas estrategias explotan y refuerzan los estereotipos de
género preexistentes en la sociedad? (Rios Tobar, 2024).

2. ¢En qué medida y a través de qué mecanismos la figura del influencer actia
como un catalizador (ya sea de intensificacion o, potencialmente, de mitigacion)
de la VPMG, y como se materializa la “relacion paralegal” entre estos creadores
de contenido y los actores o partidos politicos en la practica mexicana,

particularmente en contextos electorales? (Palacios Lopez, Bonete Vizcaino, y

Vazquez Barrio, 2025).
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. ¢ Son el marco legal vigente en México (incluyendo la Ley Olimpia, las reformas
en materia de VPMG a la Ley General de Acceso de las Mujeres a una Vida
Libre de Violencia y a la legislacion electoral) y los protocolos institucionales
existentes (desarrollados por el INE y el TEPJF) suficientes y adecuados para
prevenir, investigar y sancionar eficazmente la VPMG perpetrada a través de
influencers en redes sociales? ¢Cuales son sus principales ambigiliedades,
vacios normativos o desafios de implementacion? (PAN, 2025).

. ¢Como han interpretado y resuelto los tribunales electorales, con especial
énfasis en el TEPJF, los casos de VPMG manifestada en entornos digitales que
involucran la tensién con el derecho a la libertad de expresion? ;Qué criterios
especificos se han establecido para la ponderacion de estos derechos en
conflicto y para la valoracién de la prueba? (INE, 2024).

. ¢ Qué desafios probatorios especificos surgen al intentar acreditar la comision
de VPMG digital, la responsabilidad de los influencers implicados, y la posible
vinculacion de estos con actores politicos que los financian o coordinan de
manera opaca? (INETV, 2024).

. ¢Como se puede lograr un equilibrio normativo y jurisdiccional que permita
sancionar de manera efectiva y proporcional la VPMG digital, disuadiendo su
comision, sin que ello derive en una herramienta susceptible de ser utilizada
para la censura previa, la desacreditacion politica ilegitima de adversarios o la

anulacion indebida de procesos electorales, tal como lo plantea la preocupacion

central de la consulta?
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Para abordar estas preguntas de manera rigurosa y focalizada, el problema se

delimita de la siguiente forma:

Contexto Geografico: El estudio se centrara primordialmente en el contexto
mexicano. Si bien se podran realizar referencias comparativas a otros paises
de América Latina para contextualizar tendencias regionales y buenas practicas
(Rios Tobar, 2024), el anadlisis profundo de las dinamicas, el marco legal, la
jurisprudencia y las recomendaciones se enfocaran en el sistema politico y
juridico de México.

Actores Principales: Los sujetos centrales del andlisis seran las mujeres
politicas (candidatas, funcionarias electas o designadas, militantes), los
influencers (entendidos en un sentido amplio, abarcando desde figuras con
millones de seguidores hasta micro y nano influencers que participan
activamente en el discurso politico digital), los partidos politicos, las
autoridades electorales administrativas (INE, Organismos Publicos Locales
Electorales -OPLEs-), las autoridades jurisdiccionales electorales (TEPJF,
tribunales electorales locales), y, de manera indirecta, las plataformas de
redes sociales como el espacio donde se materializa gran parte de esta
violencia.

Enfoque Disciplinario: La investigacion adoptara un enfoque socio-juridico,
integrando elementos del analisis de la comunicacion politica, los estudios
de género y el derecho electoral y constitucional.

Alcance Temporal: Si bien se consideraran antecedentes relevantes para
comprender la evolucion del fenémeno, el foco principal estara en el periodo

reciente, caracterizado por el auge de los influencers como actores politicos
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relevantes y la consolidacion de las reformas legales en materia de VPMG en
México (aproximadamente desde 2018 en adelante, con especial atencién a los
procesos electorales federales y locales de 2021 y los subsecuentes).

Exclusiones: El estudio no realizara un analisis técnico exhaustivo de
herramientas de ciberseguridad o metodologias de forensia digital avanzada.
Tampoco se llevara a cabo un estudio cuantitativo a gran escala de todas las
interacciones en redes sociales; para ello, se recurrira a los datos y analisis ya
producidos por ONGs especializadas y observatorios. El analisis de la "relacion
paralegal" entre influencers y actores politicos se basara en la evidencia
disponible en fuentes secundarias, informes y resoluciones judiciales, sin
pretender una investigacion de campo directa sobre contratos o acuerdos
privados, a menos que la informacion sea publica o esté contenida en los

materiales de investigacion.

El problema fundamental que se plantea no es simplemente la existencia de la

VPMG, sino su amplificacion y transformacion cualitativa a través de la

intervencion de influencers y la utilizacion de las plataformas de redes sociales (Rios

Tobar, 2024). Estas plataformas, con sus algoritmos, su potencial de viralizaciéon y

la posibilidad de anonimato, crean un ecosistema donde las tacticas de violencia se

vuelven mas insidiosas y su impacto potencialmente mas devastador. Los

influencers, al afadir una capa de aparente autenticidad, credibilidad o incluso

entretenimiento a los mensajes, pueden hacer que la VPMG sea mas dificil de

identificar como tal y mas efectiva en su objetivo de desacreditar o silenciar a las

mujeres politicas.
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Un aspecto crucial que la delimitacion debe reconocer es la inherente
dificultad de trazar lineas divisorias claras y universalmente aceptadas entre la
critica politica legitima (incluso cuando esta es dura, incisiva o sarcastica) y las
expresiones que constituyen VPMG, especialmente en el fragor de las camparas
electorales y en el lenguaje a menudo hiperbdlico y confrontacional que caracteriza
a ciertos segmentos de las redes sociales (Barrera et al, 2018). Este es,
precisamente, el nacleo del “equilibrio” que busca la consulta del usuario y uno de
los mayores desafios para las autoridades. Por ello, este estudio se enfocara en
analizar como se esta intentando (o no) lograr este dificil balance en la practica
judicial y regulatoria mexicana, identificando los criterios, las tensiones y las posibles
vias de mejora. Un planteamiento claro y una delimitacién precisa son, por tanto,
indispensables para mantener el enfoque de la investigacion y asegurar que las
conclusiones y recomendaciones que se deriven sean pertinentes, fundamentadas

y realizables.
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V. Marco tedrico y conceptual de referencia

Para comprender la complejidad del fendmeno de la violencia politica contra las
mujeres en razén de género (VPMG) en el entorno digital y el papel de los
influencers, es necesario recurrir a un marco teérico y conceptual multidisciplinario
que integre perspectivas de los estudios de género, la sociologia, la comunicacion

politica y el derecho.

Teorias sobre violencia de género y violencia politica:

» Violencia de Género: Este estudio parte de una comprension estructural de la
violencia de género, entendiéndola como una manifestacion de las relaciones
de poder histéricamente desiguales entre hombres y mujeres, que se perpetua
a través de normas sociales, culturales e institucionales y que tiene como
resultado o puede tener como resultado un dafo o sufrimiento fisico, sexual o

psicologico para la mujer, asi como las amenazas de tales actos, la coaccion o

19



la privacién arbitraria de la libertad, tanto si se producen en la vida publica como
en la vida privada (Hernandez Garcia y Enriquez Estrada, 2021). Se reconoce
su caracter de violacién de los derechos humanos fundamentales de las

mujeres (CNDH, 2018).

Violencia Politica: Se refiere a aquellos actos que buscan afectar el proceso
politico o sus resultados, pudiendo dirigirse contra instituciones, actores o el
electorado en general. En el contexto de este informe, interesa particularmente
como la violencia politica se instrumentaliza para disuadir o castigar la

participacion politica (Krook y Restrepo Sanin, 2016).

Violencia Politica contra las Mujeres en Razén de Género (VPMG): Este es
el concepto central y se define como toda acciéon u omision, incluida la
tolerancia, basada en elementos de género y ejercida dentro de la esfera
publica o privada, que tenga por objeto o resultado menoscabar o anular el
reconocimiento, goce y/o ejercicio de los derechos politico-electorales de una
o varias mujeres, el acceso al pleno ejercicio de las atribuciones inherentes a
su cargo, labor o actividad, el libre desarrollo de la funcion publica, la toma de
decisiones, la libertad de organizacién, asi como el acceso y ejercicio a las
prerrogativas, tratandose de precandidaturas, candidaturas, funciones o cargos
publicos del mismo tipo. Se enfatizan los elementos clave para su identificacion:
a) que la accion u omision se dirija a una mujer por ser mujer; b) que tenga un
impacto diferenciado en las mujeres; y/o c¢) que ias afecte

desproporcionadamente (Hernandez Garcia y Enriquez Estrada, 2021).
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Violencia Simbolica (Pierre Bourdieu): Este concepto es fundamental para
analizar como la VPMG digital opera de manera insidiosa. La violencia
simbdlica es aquella que se ejerce con la complicidad tacita de quienes la
padecen y también de quienes la ejercen, en la medida en que unos y otros no
son conscientes de ejercerla o de padecerla. Se manifiesta a través de la
imposicion de significados, la ridiculizacién, la estereotipacion y la
descalificacion, que buscan mantener el orden de género tradicional y la
exclusién de las mujeres del espacio publico-politico (Montafio y Silva Lazcano,
2021). Los influencers, con su capital simboélico, pueden ser agentes clave en

la reproduccion de esta violencia.

Teorias de la comunicacion politica e influencia digital:

Comunicacion politica en la era digital: Se reconoce la transformacion de la
esfera publica con la irrupcion de internet y las redes sociales, lo que ha llevado
a una mayor fragmentacion de las audiencias, la aceleracién de los flujos
informativos y la emergencia de las redes como arenas centrales para el
debate, la movilizaciéon y también la confrontacion politica (Palacios Lopez,

Bonete Vizcaino, y Vazquez Barrio, 2025).

Teoria del Framing (Encuadre): Se analizara coémo los influencers, al igual
que otros actores mediaticos y politicos, seleccionan ciertos aspectos de una
realidad percibida y los hacen mas prominentes en un texto comunicativo, de

tal manera que promueven una definicion del problema particular, una
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interpretacién causal, una evaluaciéon moral y/o una recomendacion de
tratamiento para el asunto descrito. Esto es crucial para entender como se

construyen las narrativas sobre las mujeres politicas.

Marketing de influencers y credibilidad de la fuente: La efectividad de los
influencers radica en gran medida en la percepcion de autenticidad, cercaniay
confianza que generan con sus audiencias (Palacios Lépez, Bonete Vizcaino,
y Vazquez Barrio, 2025). Esta credibilidad, a menudo construida sobre la base
de una supuesta espontaneidad o conocimiento experto en un area, los
convierte en vectores persuasivos potentes, tanto para fines comerciales como
politicos. Dicha influencia puede ser explotada para diseminar propaganda,

desinformacion o ataques personales que constituyen VPMG.

Teoria de la persuasion y el discurso de odio: Se examinara como los
mensajes de VPMG, a menudo enmarcados como opiniones o criticas, buscan
persuadir a la audiencia de la supuesta incapacidad, inmoralidad o ilegitimidad
de las mujeres en la politica. Frecuentemente, estos mensajes recurren a un
discurso de odio basado en género, que incita a la hostilidad, discriminacién o

violencia contra las mujeres por el hecho de serlo (ONU Mujeres, 2021).
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Perspectivas tedricas adicionales:

Desde los estudios feministas, el ciberfeminismo argumenta que la tecnologia no es
neutral en términos de género, sino que a menudo refleja y reproduce las
estructuras de poder patriarcales existentes en el mundo offline (UNAM, 2021). La
VPMG digital se entiende, asi como una extensién o un continuum de la violencia
de género que las mujeres han enfrentado histéricamente, adaptada a las nuevas
herramientas tecnoldgicas (INFOEM, S/F). Se destaca la “reaccion patriarcal’
(Belenguer Sales, 2021) ante el avance de las mujeres en la politica, que se
manifiesta en ataques miséginos y antifeministas en linea (Vergés Bosch, 2022).
Investigaciones en México han explorado el hashtag “feminism” y la violencia de
género digital desde esta perspectiva.

La investigacion sobre ciberviolencia detalla las caracteristicas
especificas del entorno digital que facilitan y moldean la violencia: el anonimato, la
viralidad, la permanencia del contenido danino y la dificultad de control y eliminacién
(Montafo y Silva Lazcano, 2021). Se han identificado tipologias de agresiones
digitales, como el doxxing, el cyberstalking, el trolling de género y la difusién no
consentida de imagenes intimas, todas ellas manifestaciones que pueden constituir
VPMG. La comprension de la “piramide de la violencia virtual” (Rios Tobar, 2024)
ayuda a contextualizar cémo formas aparentemente menores de agresion pueden

escalar o contribuir a un clima general de hostilidad.
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financiamiento no reportado, intercambio de favores, o coordinacion tacita o
explicita de mensajes para campaiias de apoyo o desprestigio, operando en los

margenes de la regulacion electoral y de transparencia.

Libertad de expresién vs. discurso de odio y VPMG: Se realizara un analisis
de la tensién entre el derecho fundamental a la libertad de expresion y la
necesidad de proteger a las mujeres de la violencia y la discriminacion en el
debate politico. Se discutiran los limites legitimos a la libertad de expresion,
como el discurso de odio, la incitacion a la violencia y la difamacion, asi como
doctrinas relevantes como la de la “real malicia” o el mayor umbral de tolerancia
a la critica que deben tener las figuras publicas, sin que ello implique una carta

blanca para la VPMG (Barrera et al., 2018).

Desinformacion y misinformaciéon: Se distinguira entre la misinformacion
(difusién de informacién falsa sin intencion de dafar) y la desinformacion
(creacion y difusién deliberada de informacién falsa o engafosa con el objetivo

de causar dafo o influir en la opinién publica). Ambas pueden ser herramientas

en campanas de VPMG (Rios Tobar, 2024).

Ciberfeminismo y resistencia digital: Aunque no es el foco central, se
mencionara la perspectiva ciberfeminista que analiza criticamente la tecnologia
como un espacio no neutral en términos de género y documenta las diversas
estrategias de resistencia, activismo y creacion de espacios seguros que las

mujeres y colectivas feministas desarrollan en linea.
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Antecedentes histoéricos y evolucion del fenémeno

Se trazara un breve panorama del incremento de la participacion politica de las
mujeres en México, impulsado por reformas en materia de paridad, y cémo este
avance ha ido acompanado, paradéjicamente, de un aumento en la visibilidad y
denuncia de casos de VPMG. Se destacara la evolucién de las tacticas de VPMG,
desde formas mas tradicionales en el espacio fisico y mediatico convencional, hasta
su sofisticacion y masificacion en el entorno digital, con el surgimiento de los
influencers como nuevos actores relevantes en este escenario. Finalmente, se
mencionaran los hitos legislativos y jurisprudenciales mas importantes en México y,
de forma referencial, en América Latina, en el reconocimiento y combate a la VPMG
(Krook y Restrepo Sanin, 2016).

La VPMG digital ejercida o amplificada por influencers puede ser analizada
fructiferamente a través del lente de la violencia simbdlica de Bourdieu. El capital
simbélico de un influencer, es decir, su credibilidad, popularidad y capacidad de
persuasion (Mercadology, 2020), se convierte en una herramienta poderosa.
Cuando este capital se utiliza para difundir, normalizar o legitimar narrativas
misoginas, estereotipos de género denigrantes, o ataques personales contra
mujeres politicas basados en su condicién de mujer (Rios Tobar, 2024), se esta
ejerciendo una forma de violencia que, aunque no fisica, tiene profundos efectos en
la percepcién publica de estas mujeres y en su propia disposicion a participar en
politica. Esta violencia opera no solo a través del ataque directo y explicito, sino
también mediante la sutil (re)produccion y normalizacion de ideas que cuestionan la

capacidad, la autoridad o la moralidad de las mujeres en el ambito publico,
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buscando que tanto ellas como la sociedad internalicen la nocién de que la politica
no es su lugar (Montafo y Silva Lazcano, 2021).

El concepto de relacion paralegal resulta crucial porque ilumina la dificultad
de encuadrar las acciones de muchos influencers dentro de los marcos legales
tradicionales de responsabilidad politica o electoral. Estos marcos suelen estar
disefiados para actores claramente identificados y regulados, como partidos
politicos, candidatos o medios de comunicacion registrados. Sin embargo, los
influencers a menudo operan fuera de estas categorias formales, pudiendo servir a
intereses politicos sin un vinculo contractual explicito o un pago directo facilmente
rastreable, sino a través de acuerdos tacitos, beneficios indirectos o afinidades
ideologicas que se traducen en apoyo propagandistico. Esta opacidad inherente a
las relaciones paralegales dificulta la fiscalizacidon del financiamiento de estas
actividades y la atribucion de responsabilidad por la difusion de VPMG o
propaganda electoral indebida. El caso del Partido Verde Ecologista de México
(PVEM) y la campana coordinada con influencers (TEPJF, 2022) es un ejemplo
paradigmatico de cémo las autoridades electorales han intentado abordar esta
brecha, pero también evidencia la alta complejidad probatoria. Este escenario exige
una reevaluacion de como se entienden y regulan conceptos como propaganda
electoral, actos de campana o participacion en politica en la era de la influencia
digital.

Un marco tedrico y conceptual robusto y multidisciplinario es, por tanto,
indispensable para capturar la complejidad de la VPMG en la era digital, yendo mas

alla de las definiciones legales basicas para incorporar perspectivas sociologicas,
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comunicacionales y de género que permitan un analisis mas profundo y matizado

del fenémeno.

Tabla 1: Glosario de Términos Clave sobre VPMG Digital e Influencers

Término Definicion Concisa Fuente
Principal
(Ejemplos)
VPMG Toda accion u omisién basada en género, que
cause dafio o sufrimiento a una o varias mujeres, y
que tenga por objeto o resultado menoscabar o
anular el reconocimiento, goce o ejercicio de sus
derechos politicos.
VPMG Digital VPMG cometida, instigada o agravada mediante el
uso de TIC (redes sociales, mensajeria, etc.),
incluyendo ciberacoso, doxing, difusién de
desinformacion de género, etc.
Influencer Persona con credibilidad y presencia en redes
(politico/de sociales capaz de influir en las opiniones o
opinion) comportamientos de sus seguidores, pudiendo

intervenir en el discurso politico.

Relacion Paralegal

(Influencer-Politico)

Interacciones opacas y no formalizadas (o no
publicas) entre influencers y actores/partidos
politicos, que pueden implicar financiamiento no
reportado o coordinacién de mensajes.

Desinformacion de
Género

Difusion deliberada de informacién falsa o

engafiosa con sesgos de género, dirigida a
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menoscabar la imagen o participacion de las

mujeres en politica.

Discurso de Odio

Expresiones que promueven, incitan o justifican el

ONU Muijeres,

de Género odio, la discriminacién o la violencia contra las | 2021

mujeres por el hecho de serlo, especialmente en el

contexto politico.
Ciberacoso Acoso u hostigamiento persistente contra una mujer | Rios  Tobar,
(Politico de Género) | en el ambito politico a través de medios digitales, 2024

basado en su género.

Slut-shaming

politica)

(en

Sefialar publicamente a una mujer politica por su
supuesta actividad sexual (real o falsa) con el fin de
avergonzarla, dafiar su reputacion y regular su
sexualidad.

Doxing (en politica)

Recopilacion y publicacibn no autorizada de
informacion personal y privada de una mujer politica
con el fin de intimidarla, amenazarla o facilitar
ataques.

Rios Tobar,
2024

Deepfake (en | Videos, imagenes o audios manipulados mediante

politica) inteligencia artificial para hacer que una mujer
politica parezca decir o hacer algo que no ocurrio,
con fines de desprestigio.

Gaslighting (en | Tactica de manipulacion psicolégica para hacer que

politica) una mujer politica dude de su propia percepcion,

memoria o cordura, invalidando sus experiencias de

violencia o discriminacién.
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Mansplaining (en | Explicacion condescendiente o paternalista de un
politica) hombre hacia una mujer politica sobre temas que
ella domina o sobre su propia experiencia, con el fin

de minimizar su autoridad o conocimiento.

Troleo de Género Publicacion de mensajes, imagenes o videos
provocadores, ofensivos 0 amenazantes, o creacion
de hashtags, con el propoésito de molestar a mujeres

politicas o incitar a la violencia contra ellas.

Ley Olimpia Conjunto de reformas legislativas en México que
buscan reconocer la violencia digital y sancionar los
delitos que violen la intimidad sexual de las
personas a través de medios digitales.

Principalmente enfocada en la DNCI.
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Tabla 2: Marco normativo y protocolos clave para atender la VPMG digital en

México
Instrumento Institucion Aspectos Clave | Limitaciones
Legal/Protocolo Emisora/Responsable Relevantes para Identificadas
VPMG Digital e
Influencers

Ley General de

Acceso de las

Congreso de la Unién

Definela VPMGYy la

Dificultad en la

contenido intimo).

violencia digital y | aplicacion para
Mujeres a una Vida mediatica como | formas no
Libre de Violencia modalidades explicitamente
(LGAMVLV) especificas. sexuales de VPMG
Establece digital retos
obligaciones para probatorios del
prevenir, atender, componente de
sancionar y | género.
erradicar estas
violencias.
Ley Olimpia | Congresos Estatales y | Tipifica y sanciona | Principalmente
(Reformas a | Congreso de la Unién delitos contra la | enfocada en
Codigos Penales y intimidad sexual | violencia  sexual
LGAMVLYV) cometidos por | digital, con menor
medios digitales | cobertura para
(difusién no otras formas de
consentida de | VPMG digital como

desprestigio, acoso
no  sexual, (o}
desinformacion

basada en género.
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Protocolo para
Atender la
Violencia Politica

Contra las Mujeres

Tribunal Electoral del
Poder Judicial de la

Federacion (TEPJF)

Guia para

identificar la VPMG,

informar sobre
procesos de
denuncia, evitar

daflos mayores a
victimas y coordinar
instituciones.
Contempla el
ciberespacio como
medio para cometer
VPMG  (TEPJF).
(2016).

Su efectividad
depende de Ia
capacidad de las
autoridades para
investigar y
sancionar en el
complejo entorno
digital; criticas a la
lentitud o falta de
contundencia en

algunos casos.

Protocolo para la
Atencion de la

Instituto Nacional
Electoral (INE) / Partidos

Establece

lineamientos para la

La implementacién

y cumplimiento por

Violencia Politica Politicos (a través de sus prevencion, parte de los
contra las Mujeres | propios protocolos) atencion, sancion, partidos  politicos
en Razén de reparacion y | puede ser
Género erradicacion de la | desigual; la
VPMG. Incluye | fiscalizacion de la
analisis de riesgoy | VPMG cometida
medidas de por influencers es
proteccion (INE, compleja (UNAM-
2022). SEGOB, 2018).
Criterios Tribunal Electoral del Han establecido | La ponderacion
Jurisprudenciales Poder Judicial de Ila interpretaciones entre libertad de

del TEPJF

Federacién (TEPJF)

sobre VPMG en
redes sociales,
limites a la libertad
de expresion,
responsabilidad por
contenido en lineay

expresion y VPMG
sigue siendo un
area de tension vy
debate; dificultad
para establecer el
impacto

determinante de la
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valoracion de

VPMG digital en

pruebas. resultados
electorales.
Registro Nacional Instituto Nacional Herramienta de | Su efectividad

de Personas
Sancionadas en
Materia de
VPMRG

Electoral (INE)

publicidad de las

sanciones
impuestas por
VPMG, buscando
un efecto
disuasorio.

como disuasorio es
debatible si las
sanciones no son
suficientemente

severas o si el
proceso para llegar
a la inscripcion es

largo y complejo.
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VI. Formulacién de hipoétesis

Con base en el marco teorico-conceptual expuesto y la problematica identificada,

se formulan las siguientes hipétesis que guiaran la presente investigacion:

Hipotesis Principal (Hp)

La creciente influencia y participacion de los actores digitales, especificamente los
influencers, en las redes sociales, quienes a menudo operan en una zona de
ambigliedad regulatoria y mantienen relaciones que pueden calificarse como
“paralegales” con actores politicos, intensifican tanto cuantitativa como
cualitativamente la violencia politica contra las mujeres en razon de género (VPMG)
en el contexto mexicano. Esta intensificacidon del fendmeno presenta desafios
significativos y novedosos para las autoridades administrativas y jurisdiccionales,
las cuales se esfuerzan por equilibrar la necesidad de una sancién efectiva de la
VPMG con la imperiosa proteccion de derechos fundamentales como la libertad de
expresion y el debido proceso, lo que puede resultar en una aplicacion de la ley
percibida como ambigua, inconsistente o insuficiente para contener la magnitud del
problema.

Fundamentacion: Esta hipotesis se sustenta en la observacion preliminar de
que la VPMG es un fenébmeno en aumento y de alta preocupaciéon (Hernandez
Garcia y Enriquez Estrada, 2021). Las redes sociales se han identificado como un
canal recurrente y potente para su manifestacion (Rios Tobar, 2024). Los
influencers poseen un "peso creciente" en la esfera publica digital y pueden

establecer relaciones “paralegales” con el poder politico. Finalmente, la propia

34



naturaleza de las resoluciones jurisdiccionales en la materia evidencia una

busqueda compleja de equilibrio entre diversos principios y derechos en juego (INE,

2022).

Hipotesis Secundarias (Hs)

Hs1: Las tacticas de VPMG digital empleadas por influencers, o a través de
ellos, contra mujeres politicas en México son multifacéticas y sofisticadas. Estas
tacticas incluyen, pero no se limitan a, la diseminacion de desinformacién y
noticias falsas con sesgo de género, la orquestacion de campafas de
desprestigio coordinadas, el acoso sexualizado y no sexualizado, y el uso
sistematico de lenguaje discriminatorio y estereotipado. Dichas estrategias
explotan vulnerabilidades y estereotipos de género preexistentes con el objetivo
primordial de menoscabar la credibilidad, la legitimidad y, en ultima instancia,
la participacion efectiva de las mujeres en la esfera politica.

Fundamentacion: Esta hipotesis se basa en la caracterizacion detallada
de las diversas formas de VPMG digital documentadas en la literatura y en
informes, asi como en el analisis del rol que los influencers pueden desempefiar
en la creacion y difusion de mensajes. La explotacion de estereotipos de género

es un elemento constitutivo y central de la VPMG.
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Hs2: EI marco legal y los protocolos institucionales vigentes en México
(incluyendo la Ley Olimpia, la Ley General de Acceso de las Mujeres a una Vida
Libre de Violencia, las reformas electorales en materia de VPMG, y los
protocolos especificos del INE y del TEPJF), si bien representan avances
significativos en el reconocimiento formal y la atencién de la VPMG, presentan
todavia ambigliedades, vacios normativos y desafios de implementacion. Estas
deficiencias son particularmente evidentes en lo referente a la clara definicién
de responsabilidades, la regulacion efectiva de la propaganda encubierta y la
atribucion de actos de VPMG a influencers que no se ajustan a las categorias
tradicionales de actores politicos o proveedores de servicios de comunicacién
formalmente regulados.

Fundamentacioén: Esta conjetura se apoya en la discusidon existente
sobre las limitaciones y los retos de aplicacion de la Ley Olimpia para casos de
VPMG digital que no tienen un componente sexual explicito o que se centran
en la difamacion y el descrédito. Se suma a esto las dificultades inherentes a la
regulacion de la actividad de los influencers en el ambito politico-electoral
(Esteinou Madrid, 2022) y las complejidades generales en la aplicaciéon de la

ley en el dinamico y a menudo anénimo entorno digital (INETV, 2024).

Hs3: Las resoluciones jurisdiccionales emitidas por el TEPJF en materia de
VPMG digital, especialmente aquellas que involucran la difusién de mensajes
en redes sociales, reflejan una tensiéon constante y no siempre resuelta entre la
imperiosa necesidad de proteger los derechos politico-electorales de las

mujeres y el riesgo de que las denuncias por VPMG sean instrumentalizadas
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con fines de litigio estratégico, censura o desacreditacion politica de
adversarios. Esta tension conduce a la formulacion de criterios de prueba
particularmente exigentes y a una ponderacién eminentemente casuistica de
los derechos en conflicto, lo que puede generar un grado de incertidumbre
juridica respecto a los alcances de la proteccion y las consecuencias de las
conductas.

Fundamentacién: Esta hipotesis se deriva directamente de |a
preocupacion expresada en la consulta del usuario sobre la necesidad de que
las resoluciones jurisdiccionales no se conviertan en un instrumento para la
mera desacreditacion. Se apoya también en los analisis de sentencias que
muestran la complejidad intrinseca de estos casos y el esfuerzo del TEPJF por

balancear principios en colision (INE, 2024).

Elementos de las hipétesis

» Unidades de analisis: Las unidades primarias de analisis para este estudio
seran las mujeres politicas en México (como receptoras de la VPMG), los
influencers que participan activa o pasivamente en el discurso politico digital, el
contenido generado y difundido en redes sociales que pueda ser constitutivo de
VPMG, los marcos legales y protocolos institucionales disefiados para prevenir
y sancionar la VPMG, vy las resoluciones jurisdiccionales emitidas por las

autoridades competentes.
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e Variables:

o Variables (potencialmente) Independientes: La actuacién de los influencers
(caracterizada por el tipo de contenido que producen y comparten, el
alcance de su audiencia, la naturaleza de su relacién con actores politicos
formales), las caracteristicas intrinsecas de las plataformas de redes
sociales (como la viralidad, el anonimato relativo, los algoritmos de
difusion), y la configuracién actual del marco legal y regulatorio.

o Variables Dependientes: La incidencia, prevalencia y caracteristicas
especificas de la VPMG digital, la efectividad percibida y real de las
sanciones impuestas, la percepcion de justicia por parte de las victimas yla
sociedad, y el impacto general en la participacion politica de las mujeres.

» Elementos légicos: Las hipotesis plantean relaciones de diversa indole: de
causalidad (por ejemplo, la actuacién de influencers como factor que intensifica
la VPMG), de correlacion (por ejemplo, entre la ambigiiedad legal y la dificultad
en la sancién), y de tensién o conflicto (por ejemplo, entre la proteccion de las
victimas de VPMG y la salvaguarda de la libertad de expresion).

La “zona gris regulatoria” en la que operan muchos influencers no es
meramente una omision o un vacio accidental en la legislacion. Por el contrario, esta
falta de claridad puede ser, y a menudo es, estratégicamente explotada por actores
politicos y sus equipos de campaiia para llevar a cabo “‘guerras sucias” digitales
(Animal Politico, 2023). Al utilizar influencers como intermediarios, estos actores
pueden eludir las responsabilidades directas y las restricciones legales que
enfrentarian si la propaganda negativa o los ataques constitutivos de VPMG

provinieran de canales oficiales del partido o de los propios candidatos. Si los
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influencers no estan claramente catalogados ni regulados como sujetos obligados
en materia de propaganda politica o comunicacién electoral (Esteinou Madrid,
2022), se convierten en vehiculos idéneos para difundir mensajes que los partidos
o candidatos no podrian emitir directamente sin arriesgarse a sanciones legales 0 a
un severo dano reputacional. Esta “tercerizacion” de la VPMG y de las tacticas de
descalificaciéon es un patrén que merece un analisis profundo, ya que redefine las
estrategias de comunicacién en los procesos electorales contemporaneos.
Asimismo, la dificultad para sancionar eficazmente la VPMG digital
perpetrada o facilitada por influencers no radica Gnicamente en las posibles
ambigledades del marco legal. Un obstaculo igualmente significativo reside en los
desafios probatorios inherentes al entorno digital y en la complejidad de demostrar
tanto la intencionalidad de género detras de un ataque como el nexo causal directo
entre la accion del influencery el dafio politico sufrido por la victima (INETV, 2024).
La volatilidad de la prueba digital (publicaciones que pueden ser eliminadas
rapidamente), el uso de perfiles an6nimos o seudénimos, la participacion de redes
coordinadas de cuentas automatizadas (bots) o de usuarios no auténticos (trolls)
(Barrera et al., 2018), y las dificultades para obtener informacién de las plataformas
digitales (a menudo amparadas en politicas de privacidad o ubicadas en
jurisdicciones extranjeras) complican enormemente la labor investigadora de las
autoridades. A esto se suma el reto de probar, mas alla de toda duda razonable en
el ambito sancionador, que un influencer actué con la intencion especifica de
menoscabar los derechos de una mujer por el hecho de ser mujer, y que su
intervencion tuvo un impacto tangible y negativo en su carrera o aspiraciones

politicas. Estos desafios van mas allé de la mera redaccion de la ley y apuntan a la
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necesidad de desarrollar capacidades técnicas y metodologias de investigacion
especializadas.

Las hipétesis formuladas buscan ser lo suficientemente especificas para
guiar la recoleccion y el analisis de los datos disponibles, pero también lo
suficientemente amplias para abarcar la naturaleza multifactorial y evolutiva del
fenébmeno. Es fundamental que estas hipotesis puedan ser contrastadas, matizadas
0 incluso refutadas a través de la evidencia empirica y cualitativa que se presentara

en las secciones subsiguientes de este informe.
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VIl. Pruebas empiricas o cualitativas de las hipétesis: analisis de
casos emblematicos

Esta seccién se dedica a la presentacion y analisis de la evidencia empirica y
cualitativa recolectada, con el fin de contrastar las hipétesis formuladas
previamente. Se examinaran diversas fuentes de informacioén, incluyendo el analisis
de contenido de publicaciones en redes sociales y el estudio detallado de casos
emblematicos, para construir un panorama robusto sobre la VPMG digital mediada

por influencers en México.

7.1. Caso Partido Verde Ecologista de México (PVEM) - Elecciones
2021

Un caso emblematico que ilustra la coordinacién vy el impacto de los influencers en
la vulneracion de normativas electorales, aunque no directamente catalogado como
VPMG en su origen, es el del Partido Verde Ecologista de México (PVEM) durante
la veda electoral de 2021. Diversos influencers (aproximadamente 80) publicaron
mensajes de apoyo al partido de manera sincronizada en Instagram y Twitter
(actualmente X), lo que llevé a sanciones por parte del TEPJF al inferirse una
estrategia de comunicacion o campafa orquestada y no espontanea, constituyendo
un beneficio indebido para el partido.

La Unidad Técnica de Fiscalizacion del INE y posteriormente la Sala Superior
del TEPJF (SUP-RAP-172/2021 y SUP-REP-112/2022) determinaron que esta
accién representaba propaganda electoral en periodo prohibido y un gasto no

reportado. La inferencia de una estrategia coordinada se baso en la similitud de los
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mensajes, el momento de publicacion y las respuestas homogéneas de los
influencers a los requerimientos de la autoridad (Cruces Aguilar, 2025). Las
sanciones incluyeron multas significativas al PVEM (ej. $40.9 millones MXN,
reduccién de ministracién del 25 %) y a los influencers involucrados (monto global
aproximado de $927 781.00 MXN). Inicialmente se ordenaron medidas no
econémicas para los influencers, como tomar un curso sobre equidad en la
contienda y publicar un mensaje admitiendo la vulneracién legal, pero estas fueron
modificadas o dejadas sin efecto por la Sala Superior, manteniendo las sanciones
econdmicas y la publicacion en el catalogo de sujetos sancionados.

Si bien este caso se centré en la violacion a la veda y la fiscalizaciéon de
recursos, sienta un precedente sobre como la actuacion coordinada de influencers
puede ser analizada y sancionada, y como estas figuras pueden ser utilizadas en
estrategias politicas mas amplias que, en otros contextos, podrian incluir VPMG. La
“guerra sucia digital” y el uso de “mercenarios digitales” o redes de desinformacion
coordinadas (Garcia et al, 2021) son componentes de este panorama.
Investigaciones periodisticas han sefialado como youtubers afines a ciertas
corrientes politicas pueden dedicarse a difundir desinformacién o a atacar
sistematicamente a figuras opositoras, incluyendo mujeres (Garcia et al., 2021).
Estas redes a menudo operan con financiamiento opaco, dificultando la trazabilidad

y la rendicion de cuentas (Instituto Franklin-UAH, 2022).
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7.2. Caso Mariana Rodriguez Canti (Nuevo Ledn)

Mariana Rodriguez Cantu representa un caso paradigmatico debido a su doble rol
como una de las influencers mas prominentes de México y como figura politica
activa, primero como esposa del entonces candidato y luego gobernador de Nuevo
Ledn, Samuel Garcia, y posteriormente como candidata a la alcaldia de Monterrey
en 2024. Su presencia en redes sociales, con millones de seguidores, se convirtid
en un factor central tanto en las estrategias de comunicacién politica como en las

controversias y ataques que enfrento.

Controversia por Fiscalizacién del INE y Resolucién del TEPJF (SUP-RAP-
180/2021)
Durante la campana a la gubernatura de Nuevo Leén en 2021, el apoyo activo de
Mariana Rodriguez a su esposo en redes sociales generd una intensa controversia.
La Unidad Técnica de Fiscalizacion del INE propuso una multa millonaria a Samuel
Garcia y a Movimiento Ciudadano, argumentando que las publicaciones de
Rodriguez constituian aportaciones en especie no reportadas, dado su caracter de
influencer con actividad empresarial y una marca personal registrada. El INE
consideré que sus publicaciones sistematicas y de amplio alcance beneficiaron
indebidamente la camparia, generando inequidad en la contienda (Valdez Zamudio
y Lépez Noriega, 2021).

Sin embargo, la Sala Superior del TEPJF, en la sentencia SUP-RAP-
180/2021 y acumulados, revocd la sancién impuesta por el INE. El Tribunal
argumento que, si bien la fama publica de un influencer puede ser cuantificable para

efectos de fiscalizacién, existe una presuncion reforzada de espontaneidad cuando
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el influencer es conyuge del candidato (Valdez Zamudio y Lépez Noriega, 2021). Se
ponderé la libertad de expresion de Rodriguez y el apoyo derivado del vinculo
marital, sefialando que no se demostré un acuerdo comercial o pago directo por
dichas publicaciones (Valdez Zamudio y Lépez Noriega, 2021). Esta resolucion
sentd un precedente importante sobre cémo se valoran las interacciones de
influencers con lazos familiares directos con los candidatos, aunque también generod
debate sobre los posibles vacios en la fiscalizaciéon de estas nuevas formas de

proselitismo (Movimiento Ciudadano, 2021).

Denuncias de VPMG por Mariana Rodriguez y Respuestas Institucionales

Paralelamente a la controversia por fiscalizacion, Mariana Rodriguez denuncié
haber sido victima de VPMG por parte del propio Consejo General del INE,
argumentando que la forma en que se abordé su caso y se le tratd como una “marca
comercial” constituia una forma de violencia que menoscababa su autonomia y
participacion. Present6 quejas ante la Comisién Nacional de los Derechos Humanos
(CNDH) y la Comision Estatal de Derechos Humanos de Nuevo Leén (CEDHNL). Si
bien los snippets disponibles no detallan las resoluciones finales de la CNDH o la
CEDHNL sobre estas quejas especificas, la accion de denunciar a la propia
autoridad electoral por VPMG afadié6 una capa de complejidad al debate,
cuestionando los limites y posibles sesgos de género en los procesos de

fiscalizacion.
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Ataques Sexistas y VPMG Digital en su Campaiia a la Alcaldia (2024)

Durante su campafia a la alcaldia de Monterrey en 2024, Mariana Rodriguez fue
objeto de diversos ataques digitales que configuraron VPMG. Comentarios sexistas
por parte de figuras pUblicas como el comunicador Chumel Torres y la activista Carla
Erika Urefia cuestionaron su autonomia, sugiriendo que sus decisiones politicas
estarian subordinadas a su esposo, el gobernador Samuel Garcia. Estos
comentarios se basaron en estereotipos de género que ven a las mujeres en politica
como extensiones de figuras masculinas.

Un caso particularmente notorio fue el del influencer Adrian Marcelo, quien
fue sancionado por el Tribunal Estatal Electoral de Nuevo Leén por ejercer VPMG
contra Mariana Rodriguez a través de comentarios “soeces y grotescos” que
reproducian “micromachismos” y afectaban la dignidad y capacidades de las
mujeres, emitidos durante una entrevista en su canal de YouTube. La sancién
incluyé una multa econémica (de aproximadamente 30 000 pesos), una disculpa
publica y la obligaciéon de tomar un curso sobre violencia de género. El TEPJF
posteriormente desech6 la impugnacién de Adrian Marcelo, confirmando la sancién
del tribunal local.

Otro episodio relevante fue el protagonizado por el expresidente Vicente Fox,
quien se refiri6 a Mariana Rodriguez como “dama de compaiia” en la red social X.
Estos comentarios generaron una amplia condena publica, incluyendo la de la

entonces candidata presidencial Xéchitl Galvez, quien los calific6 como VPMG. El

TEPJF, sin embargo, perfilé6 que estos comentarios no eran de caracter electoral, lo
que derivaria el caso a instancias como el Consejo Nacional Para Prevenir la

Discriminacion (CONAPRED), evidenciando las complejidades jurisdiccionales para
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atender la VPMG cuando se cruza con figuras no directamente contendientes en el

proceso electoral (TEPJF, 2023).

Impacto de los Eventos

Estos eventos tuvieron un impacto considerable. Por un lado, generaron debates
publicos sobre los limites de la libertad de expresion, el rol de los influencers en la
politica, la fiscalizacién electoral y la naturaleza de la VPMG. Por otro lado,
provocaron reacciones de solidaridad hacia Mariana Rodriguez, como el hashtag
#YoEnsenolLoQueQuiera, pero también la expusieron a un escrutinio y ataques que
pueden tener efectos inhibitorios en la participacion politica de otras mujeres.
Estudios han comenzado a analizar el impacto emocional especifico de su figura
como influencer en las contiendas electorales (Lopez Aguirre y Lépez Aguirre,
2025). La constante necesidad de defenderse de ataques y descalificaciones

basadas en género, sin duda, desvia energia y recursos de la labor politica

sustantiva.

7.3. Caso Clara Luz Flores (Nuevo Ledn) - Elecciones 2021

La camparia de Clara Luz Flores a la gubernatura de Nuevo Le6n en 2021 por la
coalicién “Juntos Haremos Historia” (encabezada por Morena) estuvo marcada por
la controversia generada por sus vinculos pasados con la secta NXIVM y por las

acusaciones de VPMG que ella misma interpuso a raiz de una parodia en su contra.
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Escandalo NXIVM y Tacticas Digitales

La revelacién de un video donde Clara Luz Flores aparecia en una entrevista con
Keith Raniere, lider de la secta NXIVM, fue un punto de inflexion en su camparia.
Este material fue difundido, entre otros, por su entonces oponente Adrian de la
Garza. Si bien la discusién sobre su participacion en NXIVM tenia bases facticas, la
forma en que esta informacion fue utilizada en el entorno digital pudo haber
incorporado elementos de VPMG, aunque los snippets disponibles no detallan
campafas coordinadas especificas de influencers o redes de ataque con un claro
componente de género en este aspecto particular, mas alla de la difusiéon del video
por actores politicos. La propia candidata tuvo que recurrir a las redes sociales para

ofrecer explicaciones y gestionar la crisis.

Denuncia por parodia y debate sobre libertad de expresion

Un episodio central fue la denuncia que Clara Luz Flores presento ante la Fiscalia
Especializada en Delitos Electorales (FEDE) de Nuevo Ledn por VPMG contra el
comediante Marco Polo, debido a una serie de parodias que este realizaba sobre
ella'y su esposo, Abel Guerra Garza. En las parodias, Marco Polo interpretaba a un
personaje llamado “Carla Lucia” (en alusién a Clara Luz) y a “Senator” (basado en
Samuel Garcia, aunque en el contexto de la parodia a Flores, el personaje de su
esposo también era objeto de satira). El contenido especifico de las parodias que
motivo la denuncia no se detalla exhaustivamente en los snippets disponibles, pero
se entiende que involucraban una caracterizacién humoristica de la candidata y su

entorno politico.
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La respuesta institucional a esta denuncia fue que la FEDE de Nuevo Leén
otorgd un “criterio de oportunidad”, que resulté en una disculpa publica por parte del
comediante Marco Polo. Clara Luz Flores, por su parte, negd que su denuncia
tuviera la intencién de coartar la libertad de expresion. Este caso generdé una
considerable polémica en redes sociales, donde se acuso a la entonces candidata

de censura y de intentar silenciar la critica humoristica.

Impacto en la campaiia y percepcién publica

Estos eventos, tanto el escandalo NXIVM como la controversia por la denuncia
contra la parodia, tuvieron un impacto negativo significativo en la campaiia de Clara
Luz Flores, que finalmente no resulté ganadora. El manejo de estas crisis fue
cuestionado (TEPJF, 2023), y el debate publico se centré tanto en la integridad de
la candidata como en los limites entre la satira politica, la libertad de expresion y la
VPMG. La situacién ilustra como las mujeres politicas pueden encontrarse en una
posicion vulnerable donde, al intentar defenderse de lo que perciben como ataques
de género, pueden ser acusadas de atentar contra otros derechos fundamentales,

magnificando el escrutinio y la critica.

7.4. Caso Layda Sansores (Campeche) vs. Diputadas del PRI

El caso de Layda Sansores, gobernadora de Campeche, y sus declaraciones contra

diputadas federales del PRI en su programa “Martes del Jaguar”, transmitido y
difundido en redes sociales, constituye un ejemplo emblematico de VPMG ejercida

desde una alta posicion de poder estatal, utilizando recursos y plataformas publicas.
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Declaraciones y Amenazas en “Martes del Jaguar”

En julio de 2022, durante una emisién de su programa “Martes del Jaguar’, Layda
Sansores amenazd con revelar supuestas fotografias intimas de diputadas
federales del PRI, insinuando que estas imagenes habrian sido enviadas al
entonces dirigente nacional del partido, Alejandro “Alito” Moreno, y que él las
utilizaba para coaccionarlas. Sansores expresod: “...cuidado diputadas, jeh! Porque
algunas de ustedes mandaron fotos, de veras que pues unas hasta desnudas,
entonces pues se la mandan a Alito y Alito con eso las tiene ¢no? ...”. Estas

declaraciones generaron una condena inmediata y generalizada.

Identificacién de Victimas y Manifestaciones de VPMG

Las victimas directas de estas declaraciones fueron multiples diputadas federales
del PRI, entre ellas Paloma Sanchez, Jaqueline Hinojosa, Nélida Diaz, Marcela
Guerra, Laura Barrera, Karla Ayala, Maria Camarena, Cristina Ruiz, Yeimi Aguilar,
Montserrat Arcos, Sofia Carvajal, Ma. Serrano, Yolanda De la Torre, Fuensanta
Guerrero, Alma Viggiano, Maribel Villasefior, Laura Haro, Ana Herrera, Frinné
Azuara, Adriana Campos, Norma Aceves, Jazmin Jaimes y Blanca Alcala, entre
otras que se sumaron a las denuncias. Las expresiones de Sansores fueron
calificadas por las autoridades electorales como constitutivas de VPMG en sus
modalidades sexual, psicologica, digital y verbal (Espino, 2021). La amenaza de
difundir imagenes intimas (una forma de doxing y violencia sexual digital) y las
insinuaciones sobre la forma en que las diputadas obtenian o mantenian sus

posiciones politicas, basadas en estereotipos de género y la sexualizacién de sus
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cuerpos, menoscabaron su dignidad y buscaron anular su participacion politica

(Espino, 2021).

Rol de Redes Sociales e Influencers en la Difusion

El programa “Martes del Jaguar” se transmitia en plataformas digitales y redes
sociales como YouTube y Facebook, lo que asegurd una amplia difusiéon de las
declaraciones de Sansores. Posteriormente, diversos medios de comunicacion,
influencers, analistas politicos y comunicadores retomaron y difundieron el episodio
y los contenidos relacionados, amplificando el alcance de la VPMG. Aunque los
snippets no identifican a influencers especificos que hayan sido sancionados como
corresponsables en este caso particular, si se menciona que las denuncias

incluyeron a estos actores por la difusion.

Respuesta institucional y sanciones
Este caso gener6 multiples denuncias y una respuesta contundente por parte de las
autoridades electorales. La Sala Regional Especializada (SRE) y posteriormente la
Sala Superior del TEPJF determinaron que Layda Sansores cometié VPMG
(sentencias SRE-PSC-47/2022, SUP-JDC-613/2022, SUP-REP-150/2023). Las
sanciones y medidas de reparacion impuestas a la gobernadora incluyeron:
« Lainscripcion en el Registro Nacional de Personas Sancionadas en Materia de
VPMRG (la Sala Superior ordené a la SRE reevaluar la temporalidad de la
inscripcion, inicialmente fijada en 4 afnos y 6 meses, basandose unicamente en

la gravedad de la conducta).
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comisiones estatales de derechos humanos. Figuras como Olimpia Coral Melo,

impulsora de la Ley Olimpia, se pronunciaron enérgicamente, sefialando que las

declaraciones de Sansores constituian una revictimizacion y una violacién a la

dignidad de las mujeres. Este caso subrayd la urgencia de fortalecer los

mecanismos de proteccion para las mujeres en politica y de asegurar que los

funcionarios publicos rindan cuentas por actos de VPMG.

7.5. Otros casos relevantes y tacticas observadas (contexto
adicional)

El informe de Luchadoras MX de 2018 documenté otros casos de VPMG digital

durante ese ciclo electoral, que, aunque anteriores al enfoque temporal principal de

este reporte, ilustran la persistencia de ciertas tacticas:

Patricia Azcagorta (Sonora, 2018): Victima de una campana de desprestigio
con un video manipulado y el hashtag #LadyMovimientoNaranja. Se cre6 una
cuenta falsa en Twitter con su nombre publicando contenido pornografico.
Aunque denuncid, el dafo reputacional persistié. No se detallan resoluciones
especificas de autoridades electorales de Sonora o federales en los snippets.
Nay Salvatori (Puebla, 2018): Videos de su pasado como comediante fueron
sacados de contexto y difundidos con el hashtag #LadyChichi para atacarla.
Presentd denuncias, pero no se detallan resoluciones especificas de
autoridades de Puebla o federales en los snippets.

Maria Rojo (Ciudad de México, 2018): Enfrenté amenazas de muerte y una
campana coordinada en Twitter con el hashtag #DefraudoComoRaojo, donde se

identifico el uso de cuentas coordinadas para posicionar el hashtag.
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Estas tacticas, como la desinformacion y noticias falsas con sesgo de género,
campanas de desprestigio coordinadas, acoso sexualizado y no sexualizado,

y el uso de lenguaje discriminatorio y estereotipado, son recurrentes.

7.6 El peculiar caso Andrea Chavez y su vinculo con la Violencia
Politica de Género.

Andrea Chavez Trevino, senadora por el partido Morena, se ha convertido en una
figura central en el debate sobre la Violencia Politica contra las Mujeres en
Razéon de Género (VPMG)en México. Su nombre ha estado ligado a este
fenémeno desde dos perspectivas principales: como victima de ataques que han
sido calificados como tal por diversas instancias, y como sujeto de denuncias que

han sido desestimadas por las autoridades electorales.

7.6.1 Andrea Chavez como Victima de VPMG

La senadora ha sido objeto de multiples ataques que se encuadran en la definicion
de VPMG, los cuales han sido denunciados publicamente y llevados ante las
autoridades.

e Denuncia contra la periodista Denise Dresser: Uno de los casos mas
mediaticos fue la denuncia que Chavez interpuso contra la politéloga Denise
Dresser. Durante una mesa de analisis, Dresser utilizé la expresion “lio de
faldas” para referirse a la relacion profesional entre la entonces diputada y el
exsecretario de Gobernacion, Adan Augusto Lopez. La Sala Regional
Especializada del Tribunal Electoral del Poder Judicial de la Federacion

(TEPJF) determind en una primera instancia que la expresion constituia
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VPMG, al basarse en estereotipos de género que demeritan la capacidad de
una mujer en la politica, atribuyendo su posicién a una relacién sentimental
con un hombre. No obstante, la Sala Superior del TEPJF revocé la
sancion, al considerar que los comentarios, aunque criticos, estaban
amparados por la libertad de expresion y no constituian por si mismos VPMG.
Violencia Digital y Ataques con Inteligencia Artificial: Chavez ha sido un
blanco recurrente de violencia digital (CNDH, 2023). Un caso notorio fue la
difusion de unaimagen falsa de contenido sexual con su rostro,
presuntamente creada con inteligencia artificial, por parte del caricaturista
Antonio Garci Nieto (Guerra Diaz, 2022). La senadora denuncid
publicamente el hecho como una forma de violencia que busca intimidar y
denigrar a las mujeres en el espacio publico.

Condena de la CONAVIM: La Comisién Nacional para Prevenir y Erradicar
la Violencia Contra las Mujeres (CONAVIM) ha condenado enérgicamente
comentarios en redes sociales dirigidos contra Andrea Chavez y otras
politicas, calificandolos como una clara manifestaciéon de violencia politica de

género que atenta contra su dignidad y su derecho a participar en la vida

publica.
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7.6.2 Andrea Chavez como sujeto de denuncia

Por otro lado, la propia senadora ha enfrentado acusaciones de haber ejercido
VPMG, aunque estas no han prosperado en las instancias judiciales.

o Denuncia de una diputada homoéloga: Una diputada federal denunci6 a
Andrea Chavez por dos publicaciones en la red social Twitter, argumentando
que constituian VPMG en su perjuicio. Sin embargo, tras analizar el caso,
la Sala Superior del TEPJF determiné que las publicaciones no
actualizaban la infraccion. El tribunal concluyé que los mensajes eran
criticas en el contexto del quehacer parlamentario y no tenian como objetivo
menoscabar los derechos de la denunciante por el hecho de ser mujer.

En resumen, la figura de Andrea Chavez es un claro ejemplo de la complejidad y la
creciente relevancia de la Violencia Politica contra las Mujeres en Razéon de Género
en el México actual. Su experiencia demuestra como las mujeres en la politica
enfrentan ataques que se basan en estereotipos de género para descalificarlas
(siendo victimas de VPMG), al tiempo que la arena del debate politico puede llevar
a acusaciones que las autoridades deben dirimir cuidadosamente para proteger

tanto los derechos politicos de las mujeres como la libertad de expresion.

7.7. Analisis comparativo y patrones

El analisis comparativo de los cuatro casos principales (PVEM, Mariana Rodriguez
Cantu, Clara Luz Flores y Layda Sansores) junto con el contexto de otros casos,
permite identificar patrones recurrentes en las tacticas de VPMG digital, el diverso
rol de los influencers, la utilizaciéon de distintas plataformas y la variabilidad en las

respuestas institucionales.
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Plataformas predominantes:

Las plataformas mas utilizadas son Twitter/X (rapida difusién, tendencias) (Montafio
y Silva Lazcano, 2021), Instagram (visual, popular entre influencers) (Cruces
Aguilar, 2025), Facebook (amplio alcance), YouTube (videos, programas), y

WhatsApp (difusion directa, anonimato relativo).

Variabilidad en respuestas institucionales:
Las respuestas de INE, TEPJF, fiscalias y comisiones de derechos humanos son
variables:

« PVEM: Sanciones econémicas y reduccion de financiamiento por propaganda
en veda.

« Mariana Rodriguez: Revocacion de multa por fiscalizacion por el TEPJF
(privilegiando libertad de expresién y vinculo marital); sancién local a Adrian
Marcelo por VPMG. Comentarios de Vicente Fox considerados no electorales
por TEPJF (TEPJF, 2023).

o Clara Luz Flores: Denuncia por parodia resultdé en disculpa publica del
comediante via criterio de oportunidad de la FEDE local.

« Layda Sansores: TEPJF acreditdé VPMG, ordend inscripcion en registro de
sancionados y disculpa publica, aunque algunas medidas fueron revocadas por
non bis in idem.

Esta variabilidad y, en ocasiones, la percepciéon de falta de contundencia,

subrayan la complejidad de aplicar la ley de manera uniforme y efectiva en el

dinamico entorno digital.

o7



Los influencers impactan la credibilidad y la participaciéon de las mujeres en

la politica de diversas maneras, como lo ilustran los casos emblematicos:

Menoscabo de la credibilidad y legitimidad: El objetivo primordial de las
tacticas de VPMG empleadas por o a través de influencers es socavar la
credibilidad y legitimidad de las mujeres en la esfera politica. En el caso de:
Mariana Rodriguez, comentarios de figuras como Chumel Torres y Adrian
Marcelo cuestionaron su autonomia, sugiriendo que sus decisiones politicas
estaban subordinadas a su esposo. Esto refuerza estereotipos que conciben
a las mujeres en politica como extensiones de figuras masculinas, atacando
directamente su credibilidad. El término “dama de compaiia” utilizado por
Vicente Fox es otro ejemplo de esta tactica de descrédito a través de la
sexualizacién y los estereotipos de género.

Exposicion al escrutinio y ataques con efecto inhibidor: La exposicion
constante a ataques y descalificaciones por razén de género, como la que
vivio Mariana Rodriguez, puede tener efectos inhibitorios en la participacion
politica de otras mujeres. La necesidad de defenderse continuamente de
estos ataques desvia energia y recursos de la labor politica sustantiva.
Generacion de crisis de reputacion y percepcion publica negativa: La
campafa contra Clara Luz Flores, marcada por el escandalo NXIVM y la
controversia por la parodia, tuvo un impacto negativo significativo en su
percepcion publica y en su campana. Aunque el uso de influencers en este
caso no se detalla, la dinamica ilustra como las narrativas negativas, una vez

amplificadas en la esfera digital, pueden danar la credibilidad de una
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candidata. La situacion también demuestra como las mujeres politicas que
se defienden pueden ser acusadas de censura, lo que magnifica la critica.

o Anulacion de la participacion politica mediante amenazas: El caso
de Layda Sansores amenazando a diputadas del PRI demuestra cémo una
funcionaria publica, actuando como influencera través de su propio
programa digital, puede usar la amenaza de exposicion sexualizada para
menoscabar e intentar anular la participacién politica de sus opositoras. Esto
crea un ambiente hostil que busca silenciar y excluir a las mujeres de la
esfera publica.

« Creacion de un ambiente hostil y “guerra de desgaste”: El analisis revela
un patrén de “guerra de desgaste” digital, donde el hostigamiento constante
y la erosién de la imagen publica se logran mediante la diseminacion de
desinformacion y la explotacion de estereotipos de género (ONU Mujeres,
2019). Esto genera un ambiente en linea hostil que actia como una barrera

significativa para la participacion politica de las mujeres.

Tabla 3: Analisis comparativo de casos emblematicos de VPMG digital e

influencers en México

Caso Periodo/ Tacticas Rol Especifico Platafor Respuesta Impacto
(Mujer Eleccion de VPMG de mas Institucional y Conse
Political/ Digital Influencers/Co Predomi Detallada cuen
Partido) Emplea municadores nantes (Autoridad, cias
das Tipo de Observa
Procedi das
miento,
Resolucion/
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Sentencia

Clave,
Sanciones
Impuestas)
Partido Eleccione Propagan Herramientas Instagra INE: Debate
Verde s da pagadas o m, Procedimient sobre
Ecologist Federales coordinad cooptadas Twitter. o Especial regulacio
a de 2021 a y (aproximada Sancionador n de
México encubier mente 80 (PES) y influence
(PVEM) ta influencers). Fiscalizacion rs en
durante TEPJF: eleccion
veda SUP-RAP- es,
electoral, 172/2021, cuestion
simula SUP-REP- amiento
cion de 112/2022. de la
apoyo Sanciones: efectivid
esponta Multas al ad de las
neo. PVEM  (ej. sancione
$40.9 s para
millones disuadir
MXN) y a futuras
influencers conducta
(monto s.
global aprox.
$927,781
MXN),

reduccion de
financiamient
0 publico al
PVEM, orden
de cursos y
publicacion
de mensaje
(modificado
por Sala
Superior
para

influencers).
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Mariana Eleccion Fiscaliza 2021: Ella Instagra **Fiscalizaci

Rodrigue Gubernat cion misma como m, 6n 2021 (INE
z Cantu ura 2021 2021: influencer Twitter/X
(Nuevo (apoyo a Publicaci (debatido si fue ,
Ledn) Samuel ones aportacion). YouTube

Garcia) / masivas 2024: Otros

Eleccion en redes. influencers

Alcaldia VPMG (Adrian Marcelo)

Monterrey 2024: y figuras

2024 Descalific politicas

(candidat aciones (Vicente Fox)

a) basadas como

en rol de perpetradores.
esposa,
comentari
0s
misogino
S y
soeces,
sexualiza
cion, uso
del
término
"dama de

compania

Este analisis comparativo revela una evolucién y diversificacion en el uso
de influencers y redes sociales en la VPMG (Cuevas y Sequera, 2024). Mientras
algunos casos se centran en la propaganda y el incumplimiento de normativas
electorales, otros muestran un uso mas directo y agresivo de estas herramientas
para atacar la dignidad y la participacion politica de las mujeres. Se observa un
patrén de “guerra de desgaste” digital, donde el hostigamiento constante y la erosién

de la imagen publica a largo plazo son tan o mas daiiinos que los ataques masivos
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puntuales (Souza y Varon, 2021). Esto se logra a través de la diseminacién de
desinformacion, la explotacion de estereotipos de género y la creacion de un
ambiente hostil en linea.

La respuesta institucional, aunque ha habido avances en el reconocimiento y
sanciéon de la VPMG, tiende a ser mas reactiva que preventiva. La efectividad de las
sanciones se ve a menudo limitada por la complejidad inherente a la violencia digital,
como el anonimato, la rapida viralizacion del contenido, los desafios jurisdiccionales
y la constante tension con la proteccion de la libertad de expresion. Este panorama
crea un ciclo en el que, a pesar de los esfuerzos normativos y judiciales, la VPMG
digital persiste como un obstaculo significativo para la igualdad de género en la
politica mexicana.

La persistencia de este ciclo de impunidad se ve agravada por las bajas tasas
de denuncia (65 % de las mujeres nunca denuncian la violencia digital) (Rios Tobar,
S/F) y la percepcion de que las sanciones son “poco significativas” para los
agresores (TEPJF, 2024). Esto, combinado con la dificultad del sistema judicial para
investigar y comprobar eficazmente los casos de VPMG digital (Kiper, 2025)
especialmente aquellos que involucran financiamiento opaco y redes coordinadas
(Casar y Ugalde, 2019) refuerza un ambiente donde los perpetradores se sienten
impunes. La efectividad de las sanciones se ve limitada no solo por su cuantia, sino
también por la dificultad de lograr una reparacion integral del dafo reputacional en
un entorno digital donde el contenido viralizado puede persistir indefinidamente, a

pesar de los esfuerzos por aplicar el derecho al olvido (TEPJF, 2023).
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VIIl. Conclusiones y nueva agenda de investigacion

Tras el analisis de la interrelacion entre redes sociales, influencers y la violencia

politica contra las mujeres en razon de género (VPMG) en México, asi como de las

respuestas normativas y jurisdiccionales, se pueden extraer las siguientes

conclusiones fundamentales y delinear una agenda de investigacion futura.

Presentacion de resultados y hallazgos principales:

1.

Confirmacion de la Hipétesis Principal (Hp): La evidencia recabada sustenta
que la creciente influencia de los influencers en el ecosistema digital, operando
frecuentemente en una “zona gris” regulatoria y mediante “relaciones
paralegales” con actores politicos, efectivamente intensifica y complejiza la
VPMG en Meéxico. Esta dinamica impone desafios significativos a las
autoridades jurisdiccionales, que deben navegar la tensiéon entre sancionar la
violencia y proteger derechos como la libertad de expresioén, lo que a menudo
resulta en una aplicacion de la ley que, si bien ha avanzado, todavia enfrenta
retos de consistencia, efectividad y predictibilidad.

Confirmacién de la Hipotesis Secundaria 1 (Hs1): Las tacticas de VPMG
digital, ya sean perpetradas directamente por influencers o amplificadas a
través de sus plataformas, son multifacéticas y se caracterizan por una
sistematica explotacion de estereotipos de género. La desinformacion, las
campanas de desprestigio, el acoso sexualizado y no sexualizado, y el uso de
lenguaje discriminatorio son estrategias recurrentes, y los influencers pueden
jugar un rol determinante en su normalizacion y diseminacién, afectando la

credibilidad y participacion de las mujeres en politica.

63



3. Confirmacion de la Hipotesis Secundaria 2 (Hs2): El marco legal y los

protocolos institucionales en México, aunque han logrado avances notables en
el reconocimiento y la atencién de la VPMG (p. €j., Ley Olimpia, reformas
electorales, protocolos INE/TEPJF), aun presentan ambigiiedades y vacios
significativos. Estos son particularmente evidentes en lo concerniente a la
definicidn clara de la responsabilidad de los influencers cuando no son actores
politicos formales, la regulacion de la propaganda encubierta y la atribucién de
actos de VPMG en el complejo entorno digital.

Confirmacion de la Hipotesis Secundaria 3 (Hs3): Las resoluciones del
TEPJF en materia de VPMG digital evidencian un esfuerzo continuo por
ponderar derechos en conflicto. Sin embargo, esta ponderaciéon, a menudo
casuistica, y los exigentes estandares probatorios reflejan la tension entre la
necesidad de proteger los derechos politico-electorales de las mujeres y el
riesgo de instrumentalizacion de las denuncias con fines de litigio estratégico o
desacreditacion politica. Esto puede generar incertidumbre juridica y desafios

para la justiciabilidad efectiva de todos los casos.

Discusion sobre la efectividad y limitaciones de las respuestas actuales:

Efectividad y avances: Es innegable que México ha logrado progresos
importantes. La tipificacion de la VPMG, la creaciéon de la Ley Olimpia, la
emision de protocolos por el INE y el TEPJF, y el establecimiento del Registro
Nacional de Personas Sancionadas en Materia de VPMG son hitos
significativos. La jurisprudencia del TEPJF ha sido crucial para visibilizar,

interpretar y comenzar a sancionar la VPMG en el entorno digital, sentando
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precedentes importantes sobre los limites de la libertad de expresién y la
responsabilidad por el contenido en linea.
« Limitaciones persistentes:

o Ambigliedad y vacios legales: La regulacién especifica de los influencers
como actores con potencial impacto politico y su responsabilidad en la
difusién de VPMG o propaganda encubierta sigue siendo una asignatura
pendiente. La Ley Olimpia, centrada en la violencia sexual digital, no
siempre ofrece un marco claro para otras formas de VPMG digital no
sexualizadas (difamacion, campanas de descrédito) perpetradas por
influencers. La conceptualizacién y prueba de la “violencia simbdlica” en el
ambito digital también requiere mayor desarrollo y claridad.

o Desafios Probatorios: Acreditar la VPMG digital, especialmente la
intencionalidad de género, el nexo causal con el dafio politico-electoral, la
coordinacion en campanas de desprestigio y la responsabilidad de autores
intelectuales o financiadores, sigue siendo un obstaculo formidable. La
naturaleza efimera y anénima de algunas interacciones digitales, junto con
la dificultad para obtener datos de plataformas, agrava este problema.

o Sanciones y Reparacion del Daio: Existe un debate continuo sobre la
idoneidad, proporcionalidad y suficiencia de las sanciones actuales (multas,
disculpas publicas, cursos) para disuadir eficazmente la comisién de VPMG
y para reparar integralmente el dafo causado a las victimas. La reparacién
del dafo en el entorno digital, que incluye la eliminacién de contenido, la

desindexacion y la restauracion de la reputacion, es particularmente

compleja.
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o Tension con la libertad de expresion: El equilibrio entre proteger a las
mujeres de la VPMG y salvaguardar la libertad de expresiéon en el debate
politico sigue siendo un punto critico y de dificil resolucién. El riesgo de un
“efecto inhibidor” (chilling effect) sobre el discurso legitimo si la regulacién
es percibida como excesiva o se aplica de forma arbitraria es una
preocupacion constante.

o Responsabilidad de las plataformas digitales: Aunque las plataformas
ofrecen mecanismos de denuncia, su responsabilidad en la prevencién,
moderacion proactiva y eliminacion expedita de contenido constitutivo de
VPMG, asi como su colaboracién con las autoridades, sigue siendo un area
que requiere una regulacion mas robusta y un mayor compromiso por parte
de las empresas tecnolégicas.

La persistencia de la VPMG digital, a pesar de los avances normativos y
jurisdiccionales, puede atribuirse a un ciclo de impunidad que se perpetia por
multiples factores. Las bajas tasas de denuncia, donde el 65 % de las mujeres nunca
reporta la violencia digital (Rios Tobar, S/F). , se combinan con la percepcién de
que las sanciones impuestas son “poco significativas” (TEPJF, 2024) y que el
sistema carece de la capacidad investigativa y la voluntad politica para abordar
eficazmente el “dinero bajo la mesa” y las redes de desinformacién (Casar y Ugalde,
2029) esta situacion crea un entorno donde los agresores se sienten
envalentonados, lo que a su vez desincentiva a las victimas a buscar justicia,
perpetuando asi la violencia (TEPJF, 2024). La efectividad de las sanciones se ve
limitada no solo por su cuantia, sino también por la dificultad de lograr una

reparacion integral del dafno reputacional en un entorno digital donde el contenido
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viralizado puede persistir indefinidamente, a pesar de los esfuerzos por aplicar el

“derecho al olvido” (UNIR, 2025).

Propuestas especificas:
1. Fortalecimiento del marco normativo:

o Clarificar y ampliar la definicion de VPMG digital para asegurar que
abarque todas sus manifestaciones, incluyendo las no explicitamente
sexuales (como la difamacion sistematica, el descrédito por estereotipos, la
violencia simbdlica) y aquellas perpetradas a través de nuevas tecnologias
como los deepfakes. |

o Regular de manera especifica la participacion de influencers en
campaias y en el debate politico-electoral, estableciendo reglas claras
sobre transparencia en la identificacion de contenido patrocinado o
coordinado, divulgacion de financiamiento, y responsabilidad por la difusion
de VPMG o propaganda electoral encubierta. Esto podria inspirarse en
propuestas como la iniciativa de Ley para la Transparencia en Contratacion
de Publicidad.

o Considerar la responsabilidad solidaria de partidos politicos, candidatos
o actores que se beneficien directamente de campanas de VPMG
orquestadas o amplificadas a través de influencers, cuando se pueda

acreditar el nexo.
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2. Mejora de mecanismos probatorios y de investigacién:
o Desarrollar guias técnicas y programas de capacitacion especializada

para autoridades investigadoras y judiciales sobre la recoleccion,

preservacién y valoracién de prueba digital en casos de VPMG, incluyendo

el analisis de metadatos, la identificacion de redes coordinadas y la
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» Analisis comparado internacional de marcos regulatorios y buenas
practicas: Estudios que comparen las estrategias legislativas, judiciales y de
politica publica implementadas en otros paises de América Latina y el mundo
para enfrentar la VPMG digital y regular el rol de los influencers en el debate
politico, identificando lecciones aprendidas y modelos adaptables al contexto
mexicano.

» Rol emergente de la Inteligencia Artificial (IA) en la VPMG: Investigar el uso
creciente de herramientas de IA (como deepfakes para crear contenido falso
convincente, o bots avanzados para campaiias de influencia automatizadas) en
la generacion y diseminacion de VPMG, y analizar cémo los marcos legales,
éticos y tecnologicos pueden adaptarse para prevenir y mitigar estos nuevos
riesgos.

» Responsabilidad algoritmica de las plataformas: Indagar sobre como los
algoritmos de las plataformas de redes sociales pueden, inadvertida o
deliberadamente, contribuir a la amplificacion de discursos de odio y VPMG, y

explorar mecanismos de auditoria y rendicion de cuentas algoritmica.
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Tabla 4: Desafios y Propuestas para Contrarrestar la VPMG por Influencers

en México

Desafio
Identificado

Descripcion del
Desafio (con
referencia a
hallazgos)

Propuesta de
Solucion

Actor(es) Clave para
Implementacion

Ambigtiedad
legal sobre
responsabilidad
de influencers

Falta de claridad en la
ley sobre el estatus de
los influencers como
sujetos obligados en
materia electoral y su
responsabilidad por
VPMG o propaganda
encubierta.

Reforma legislativa
para definir y regular
la participacion de
influencers en el
debate politico-
electoral, incluyendo
transparencia en
patrocinios y
responsabilidad por
contenido.

Poder Legislativo
(Congreso de la
Unién, Congresos
Locales), INE.

Dificultades
probatorias en
VPMG digital

Complejidad para
acreditar la
intencionalidad de
geénero, el nexo
causal, la
coordinacion de
ataques y la identidad
de agresores
anodnimos o detras de
bots.

Desarrollo de guias
técnicas de
investigacion digital
para VPMG;
capacitacion
especializada;
protocolos de
colaboracion con
plataformas; uso de
peritajes en analisis
de discurso y redes.

Fiscalias, Unidades
de Policia
Cibernética, Poder
Judicial, INE, TEPJF,
academia.

Sanciones poco
disuasorias y
reparacion
insuficiente

Multas econémicas
pueden no ser
suficientes para
influencers de altos
ingresos o partidos.
La reparacion del
dafio es compleja en
el entorno digital.

Revisar y diversificar
catalogo de
sanciones
(inhabilitaciones,
pérdida de
monetizacion).
Fortalecer
mecanismos de
reparacion integral
(apoyo psicosocial,
restauracion de
reputacion online).

Poder Legislativo,
TEPJF, INE,
Comisioén Ejecutiva
de Atencién a
Victimas (CEAV).

Tensién entre
libertad de
expresion y

Riesgo de que la
lucha contra la VPMG
se use para censurar
O que las sanciones

Consolidacion de

jurisprudencia con
criterios claros de
ponderacion;

TEPJF, Suprema
Corte de Justicia de
la Nacion (SCJN),
academia, medios de
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proteccién contra
VPMG

sean
desproporcionadas,
afectando el debate
legitimo.

promocion de un
debate publico
informado sobre los
limites de la libertad
de expresion.

comunicacion,
sociedad civil.

Falta de
transparencia en
financiamiento
de influencers
politicos

Dificultad para
rastrear pagos y
acuerdos entre
influencers y actores
politicos para
camparfias de apoyo o
desprestigio.

Fortalecer la
fiscalizacion del INE
sobre gastos de
comunicacién
digital; exigir a
partidos y
candidatos la
declaracion de todos
los pagos a
influencers;
promover la
transparencia
proactiva por parte
de los influencers.

INE, Unidad de
Inteligencia
Financiera (UIF),
partidos politicos,
influencers.

Responsabilidad
limitada de
plataformas
digitales

Las plataformas a
menudo reaccionan
lentamente o de forma
inconsistente ante
denuncias de VPMG,
y sus politicas de
moderaciéon pueden
ser opacas.

Impulsar legislacion
que establezca
obligaciones claras
para las plataformas
en la prevencion,
detecciény
eliminacion de
VPMG, asi como en
la colaboracion con
autoridades.
Promover cédigos
de conducta y
autorregulacion
efectiva.

Poder Legislativo,
Instituto Federal de
Telecomunicaciones
(IFT), plataformas
digitales, sociedad
civil.

Normalizacién de
la VPMG y baja
alfabetizacion
digital

Persistencia de una
cultura que minimiza o
justifica la violencia
contra las mujeres en
politica;
desconocimiento
ciudadano sobre
como identificar y
combatir la VPMG
digital.

Campanias de
sensibilizacion y
educacion civica
sobre VPMG;
programas de
alfabetizacion digital
y mediatica para
desarrollar
pensamiento critico
frente al contenido
en linea.

Secretaria de
Educacion Publica
(SEP), INE,
INMUJERES,
CONAVIM, ONGs
medios de
comunicacion.

3
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En definitiva, la lucha contra la VPMG en la era digital, y particularmente aquella
que involucra la compleja figura de los influencers, exige un compromiso sostenido,
multifacético y adaptable. No existen soluciones Unicas ni sencillas, pero la
combinacién de un marco legal robusto, una imparticién de justicia sensible y eficaz,
la responsabilidad activa de todos los actores implicados y una ciudadania critica y
participativa, puede marcar la diferencia en la construcciéon de una democracia
verdaderamente igualitaria y libre de violencia para las mujeres en México. La nueva
agenda de investigacion propuesta busca generar el conocimiento necesario para

alimentar y orientar estas estrategias integrales hacia el futuro.
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ANEXO

Calvo, E. & Clerici, P. (2023). Después de Ia #ConsolidaciénDemocratica: Redes sociales,

polarizacién y fake news. Desarrollo Econdémico, 63(240), 195-202. (Sintesis)

Después de la #ConsolidacionDemocritica

Este trabajo de Ernesto Calvo y Paula Clerici analiza la profunda transformacion del
entorno politico y social en las Gltimas cuatro décadas, marcada por la irrupcion y
consolidacion de las redes sociales digitales. Los autores contrastan el panorama
politico actual con el de hace 40 afios, cuando el concepto de “redes sociales” se
referia a grupos analégicos que se movilizaban en las calles y la polarizacion era de
caracter ideolégico, no afectivo. En aquel entonces, los procesos politicos estaban
dominados por instituciones como gobiernos, partidos, sindicatos y asociaciones
empresariales.

La nueva dinamica politica en la era digital

Hoy, la situacion ha cambiado radicalmente. La deliberacién democratica ya no
consiste en largos debates filoséficos, sino en la circulacién descentralizada de
miles de millones de micro-mensajes. Este nuevo espacio publico esta dominado
por una élite de influencers, y la distancia social entre individuos no es solo
ideolégica, sino también “intima, subjetiva, personal o, como se la denomina
genéricamente, afectiva” (Camara de Diputados, 2015). Las plataformas que hoy
definen la comunicacion (Facebook, X/Twitter, Instagram, TikTok) y las empresas
que dominan la economia del conocimiento (Google, Amazon, Apple) no existian o

apenas comenzaban.
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Este nuevo ecosistema comunicacional ha facilitado la propagacién de noticias
falsas (fake news) y teorias de conspiracion, lo que ha minado la confianza en las
instituciones gubernamentales, los medios de comunicacion tradicionales y el
conocimiento cientifico y educativo. La velocidad y el alcance son las caracteristicas
distintivas de estas nuevas tecnologias, y sus algoritmos tienden a valorar
posiciones extremas porque generan mas interaccion (engagement), lo que a su
vez ha abaratado la circulacién de discursos violentos.

Mecanismos de polarizacién y comportamiento del usuario

El articulo destaca varios mecanismos que impulsan la polarizacion y la
desinformacion:

» Burbujas de filtro y camaras de eco: Los algoritmos crean un efecto de
seleccion que produce “burbujas” informativas donde los usuarios
principalmente escuchan a quienes piensan de forma similar (Ita Parodi et
al., 2024). Esta segregacion no es solo producto de Ia intolerancia individual,
sino de la propia estructura de las redes sociales.

e Contraste y asimilacion: La percepcion de un mensaje o actor politico esta
mediada por la propia ubicacién ideologica del observador. Un estudio en
Argentina revel6 que cuanto mas a la izquierda se ubica un votante, mas a la
derecha percibe a un politico con el que no acuerda, y viceversa.

 Identidad partidista y percepcion del riesgo: Durante la pandemia de
COVID-19, la identidad politica influyé directamente en la percepcion del
riesgo. En Brasil, los votantes del opositor Fernando Haddad reportaron

mayor temor a enfermarse y a perder el empleo que los votantes del entonces
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presidente Jair Bolsonaro. Esta polarizacion llegé a erosionar la confianza en
las campafias de vacunacion.

El encuadre de los mensajes: Los mensajes que son cognitivamente
congruentes con nuestras creencias se procesan y comparten mas rapido
que los disonantes. Ademas, los usuarios partidistas comparten contenidos
con mayor frecuencia y velocidad. Un hallazgo clave es que los mensajes de
verificacion de datos con un encuadre confirmatorio (“es verdadero que...”)
generan mas participacién y menos reacciones negativas que los marcos de
refutacion (“es falso que...”), a pesar de ser semanticamente equivalentes.
Esto se debe a que procesar una negacion requiere un mayor esfuerzo
cognitivo.

Pruning (Poda de redes): Se refiere al acto de dejar de seguir o bloquear a
amigos que publican mensajes disonantes. Un estudio experimental en
Argentina mostré que los usuarios reportan una mayor intencién de eliminar
a amigos de su red cuando estos comparten desinformacién que cuando
comparten mensajes partidarios. Los individuos mas polarizados son mas
propensos a realizar esta “poda”, lo que contribuye a distorsionar atin mas

sus redes de comunicacion.

Conclusion: Desafios para la democracia

La evolucién de las redes sociales ha generado desafios fundamentales para las

democracias modernas. La propagacion de desinformacién ha exacerbado la

intolerancia politica y la violencia discursiva, erosionando la confianza en

instituciones clave. En respuesta, organizaciones de fact-checking buscan las

mejores estrategias para combatir noticias falsas, mientras los gobiernos y las
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plataformas debaten sobre |a regulacion de contenidos, reeditando la discusién

sobre la libertad de expresion. Estos son problemas y formas de actuar

politicamente que eran inimaginables hace cuatro décadas.
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